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RESUMO
Esta comunicagéo de projeto de Iniciagdo Cientifica busca compreender o consumo em brechés de roupas sob as perspectivas simbélica e de efeitos de sentido da materialidade
dos discursos sobre sustentabilidade, o que coloca, por seu turno, esse tipo de consumo como alternativa social. Visamos, assim, fazer uma reflexdo critica da atuacdo das
empresas de fast fashion, desprovida de preocupacdes sustentaveis, por vezes contributivo para praticas inaceitaveis de exploracdo do capital e do trabalho. Além disso,
buscamos compreender como essa pratica simbdlica e material de consumo se inscreve numa compreensao social contemporanea por meio da férmula desenvolvimento
sustentavel, que circula nos mais distintos meios de comunicagéo, sob diversos suportes e/ou géneros textuais-discursivos. E com a compreenséo teérica de Alice Krieg-Planque
(2010, 2011, 2012), advinda do campo tedrico da Andlise do Discurso francesa, que buscamos nosso arcabougo epistemolégico como um conjunto discursivo que incorpora
determinado momento sécio-histérico e conjuntural, passando a funcionar como sintetizador e sintoma de questdes politicas, ideoldgicas e sociais. A féormula, enquanto
nocéao-conceito tedrico, remete a cristalizagdo, sob a qual estdo submersas contradi¢ées e instabilidades. A configuragéo discursiva desenvolvimento sustentavel é apreendida
pelas variagdes tematicas, figurativas e materiais, compreendidas como investimentos de significages que oscilam entre um ntcleo, o préprio sintagma invariante, e suas
variagdes de realizagéo nas praticas sociais de uso da linguagem, como em consumo e circulagéo de mercadorias reutilizadas nos brechés. Para tanto, constituimos um corpus
de pesquisa que se da pela apreenséo de objetos analiticos que vém das estratégias de marketing utilizadas e materializadas na linguagem verbal escrita de antincios,

propagandas, apresentacées de colegdes, descri¢des de produtos, entre outros, reunidos entre os anos de 2017 e 2018.
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