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RESUMO
Uma rapida pesquisa no Google nos apresenta cerca 5 milhdes de blogs que versam sobre moda. Nesse inicio do século XXI a moda ja ha muito abandonou seu status de assunto supérfluo e faz
parte das discussdes académicas. De acordo com Pires (2010), no Brasil “em 2007 havia 40 cursos denominados Design de Moda. Em 2010 esse nimero duplicou”. Considerando os que ainda se
denominam Moda e Estilismo, o nimero de cursos em todo o pais, ainda de acordo com Pires, chega a 150. Nossa perspectiva de andlise buscou entender como o cidaddo comum lida com a moda,
cria e interfere nas tendéncias. A partir da andlise de blogs voltados para o setor, pretendemos criar um vinculo entre a moda dos grandes estilistas apresentada nos sites e a moda do cidaddo

comum, difundida pelos blogs.

Para nosso trabalho foram escolhidos blogs nacionais e internacionais, que reiinem personalidades da midia e do mundo da moda. Séo eles: Kristen Stewart Fashion, Fashion

Gazette, Garotas Estupidas, (F)utilidades, Fashionismo, Louboutin Girl, Modices, Petiscos

por Julia Petit, About Fashion. Concluimos que os blogs néo criam novos héabitos de consumo, mas séo os grandes disseminadores de tendéncias. Outra concluséo € que os leitores influenciam os
contetidos dos blogs e isso acontece geralmente através do envio

de sugestdes de assuntos a serem abordados nas postagens dos blogueiros. Portanto uma nova forma de comunicagdo, mais rapida e pessoal se estabelece por meio deles.
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