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RESUMO
O visual merchandising é uma técnica que proporciona, entre outras coisas, a ambientagéo de espagos de modo a motivar e induzir os clientes a compra, e que se usada para criagdo de um espaco
cenogréfico, voltado para a experimentacao, e coerente com os valores da marca e com a mensagem pretendida para o espago se configura como uma estratégia para a captacéo de novos clientes,
diferenciacéo da concorréncia e conseqiiente aumento dos lucros. Esse estudo objetiva investigar como se da a percepgdo e a compreensdo dos espagos corporativos elaborados a partir das
técnicas do design empregando recursos do visual merchandising, da cenografia, cores e iluminacéo, além de demonstrar a importancia do uso dessas ferramentas para a criagéo de estimulos
sensoriais e para a organizacgao de servigos e produtos na composicédo destes espagos. Esta pesquisa empregara como metodologia uma proposta interdisciplinar das interfaces do design visando um
minucioso levantamento bibliografico que permeara diversas areas do conhecimento abordado de forma transdisciplinar, em busca de aportes que respondam aos objetivos propostos, além de
entrevistas com especialistas em areas concernentes ao tema e pesquisa de campo. A idéia central do projeto é que, ao final deste, todos os dados levantados sirvam como base teérica para a

elaboracéo de um livro sobre o tema, material esse que ird se configurar como fonte de pesquisa e referéncia para designers, arquitetos, decoradores e demais interessados no assunto.
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