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RESUMO

Introdução (metodologia):

A escolha do tema deu-se pela sua atualidade. No momento em que se encontra a sociedade brasileira de consumidores, é essencial saber as reais necessidades de cada classe, em especial a

Classe C. Dados atuais demonstram que a Classe C, é a classe média brasileira e de grande potencial de compra.

A pesquisa tem como objetivo atentar pra esse perfil de consumidor, identificando suas características, necessidades e desejos. Buscando informações necessárias ao desenvolvimento de um perfil e

consequentemente, de projetos que atendam a esse consumidor.

Metodologia

Através da analise e documentação, perceber as características de perfil do consumidor de Classe C, a partir das suas reais necessidades e desejos no momento da compra de um bem, como

mobiliário.

Pesquisa in loco com os consumidores, observação dos hábitos de consumo.

Considerações parciais

O projeto de pesquisa se encontra em fase de finalização da pesquisa e comparação de dados obtidos de fontes variadas, além da revisão bibliográfica. 

Como resultado o projeto propõe elaboração de artigo cientifico com dados da pesquisa, e desenvolvimento de uma metodologia de desenvolvimento de novos produtos, ou serviços, utilizando de

ferramentas multidisciplinares.
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