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RESUMO

0S PARADOXOS DO CONSUMO JUVENIL: DA HIPERMODERNIDADE AS TENDENCIAS RETRO.

Gabriel Coutinho Titonele

Rita Aparecida da Conceicéo Ribeiro

INTRODUCAO
Nossa proposta de trabalho é entender quem séo os jovens que compdem a geracéo Z, tendo como publico alvo os futuros consumidores das classes C, D e E, normalmente alijados dos estudos de

mercado, mas que demonstram um crescimento potencial de consumo. Entender o comportamento desses jovens é estar preparado para as novas demandas desse publico.

METODOLOGIA
Para a pesquisa, foram realizadas entrevistas presenciais com questionarios semi-estruturados que foram aplicados a 41 jovens, durante o més de maio de 2012, das institui¢des: Sociedade Cruz de
Malta - Projovem Adolescente e do Instituto Cultural Social Maranata. Finalmente, os resultados dos questionarios foram divididos por categorias (Identificacdo, Consumo e construgéo de identidade,

Tépicos de consumo, Desejos futuros) e analisados.

CONSIDERAGOES FINAIS
Nosso trabalho procurou entender a dindmica de consumo desses jovens, dos desejos que permeiam suas vidas, tentando compreender como eles se preparam para o futuro. Esse novo publico se
tornara atuante no mercado em breve e podera fazer suas préprias escolhas de consumo e pagar por elas. Dessa forma, buscamos entender os mecanismos que norteiam essas escolhas e

estabelecer quais seriam seus desejos futuros.
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