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RESUMO
Constituida como programa do Centro Design Empresa, a D. Incubadora de Empresas e Negdcios de Design tem como misséo oferecer orientagédo, apoio e infraestrutura basica aos graduados em
design pela Escola de Design da UEMG. Incentivando ideias de negdcios criativos a D.Incubadora vem se despontando como experiéncia bem sucedida em Minas Gerais. Para tanto, é necessario
acOes intensivas de sensibilizagdo, prospecgéo, capacitagdo, gestdo e comunicagao, incentivando o empreendedorismo junto ao seu publico de interesse. Baseado no diagnéstico de necessidades
das empresas incubadas, em consonancia com o planejamento estratégico, tem-se como meios de contato com a D.Incubadora um blog para de registro de matérias sobre as empresas apoiadas; um
perfil social e uma Fanpage no Facebook, para publicagéo de contelidos sobre empreendedorismo, e uma conta no Twiter. Passados dois anos das primeiras diretrizes, verifica-se alteragdo na
dinamica das redes sociais dificultando as a¢des de comunicagdo. Nesse sentido, esta pesquisa tem como objetivo propor estratégias de comunicacéo para o contexto atual das redes sociais.
Metodologicamente, foi realizada pesquisa na internet para compreender as mudancas na organizagdo das redes de compartilhamento e alcance viral, tragando paralelo as necessidades de
comunicacéo verificadas pela equipe da D.Incubadora, através de pesquisa de campo e documental. Sobre os resultados parciais, verifica-se que o Blog e o Facebook, séo os principais meios de
comunicagao da D. Incubadora. Sobre as estratégias: é preciso intensificar a frequéncia e aprimorar o contetido e a forma das publicagcdes; mapear novos grupos e formar novas redes; e garantir a
efetividade dos registros. Executadas as estratégias espera-se a ampliagdo de interessados no programa de incubag&o da D.Incubadora, e 0 aumento no nimero de participantes no Centro Design

Empresa, fortalecendo empreendedorismo inovador no contexto da UEMG.
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