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RESUMO
O trabalho tem como objetivo identificar e analisar as concepgdes de docéncia universitaria presentes no documento de regulacéo do curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da UEMG (Universidade do Estado de Minas Gerais), Campus Frutal, elaborado em 2007 e alterado em 2011, conforme resolugdo COEPE/UEMG n° 104/2011. A fundamentag&o tedrica
parte dos estudos de Masetto (2003); Veiga (2006); Maciel (2007); Lampert (2009); entre outros autores que buscam ressaltar a importancia de um projeto pedagégico de curso bem fundamentado e
elaborado por toda comunidade académica e que, nesta esfera, serviu como parametro de construcéo de um projeto pedagdgico no &mbito universitario. Como metodologia, articulou-se a pesquisa
descritiva do projeto, combinando e comparando os dados da pesquisa bibliografica e documental, inseridas em uma abordagem qualitativa. Como resultados parciais, percebe-se que o documento
analisado, de uma forma inicial e suméria, comtempla em sua estrutura curricular as concepgdes de docéncia universitaria, tais como: a preocupagédo com a dicotomia teoria e pratica, questdes de
interdisciplinaridade, transdisciplinaridade e multidisciplinaridade, a formagdo humanistica e para o mercado de trabalho, assim como orientagéo e importancia da avaliagdo, estagio supervisionado e
TCC (Trabalho de Concluséo de Curso) para o desenvolvimento académico do aluno. Nos objetivos especificos do documento, ressalta-se a importancia da formagao para o mercado regional e local,
que pode ser observada com a presenca das disciplinas de “Perfil da Comunicagédo Publicitaria Regional e Comunitéria” e “Publicidade no Agronegécio” na estrutura curricular. Contudo, verifica-se um
olhar tradicional para o ensino, em que o professor € o detentor do conhecimento, quando se constata, ainda nos mesmos objetivos, a possibilidade de transmisséo de informacdes com suficiente

arcabougco teorico/pratico.
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