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RESUMO

“Perspectivas” e “Entre Vistas” séo os dois programas televisivos produzidos na UEMG — unidade Divinépolis, sendo que o primeiro é desenvolvido por meio do Edital 01/2017,
esté ligado a Agéncia de Noticias Multimidia, do curso de Jornalismo, e tem veiculagdo na Candidés, a TV local, e o segundo foi aprovado no PAEx 03/2017, e é destinado a TV
UEMG. Além de integrar acBes de extensdo, as produgdes audiovisuais sdo o objeto desta pesquisa, uma vez que oferecem campo de estudo para a anélise do limiar que pode
haver entre o viés jornalistico e publicitario na constru¢do da narrativa audiovisual, viés esse que é o problema de pesquisa aqui enfocado. A hipétese é de que existem
estratégias discursivas comuns tanto a comunicagao visual e redagao jornalistica quanto publicitaria. Assim, o objetivo é analisar tais estratégias percebendo de que maneira elas
se encontram e constroem a produgdo de programas jornalisticos televisivos. O estudo alia teoria e pratica e, dessa maneira, € permeado por um processo que busca despertar
nos estudantes uma visdo mais pesquisadora e critica tanto em relagdo as mensagens produzidas, quanto ao limiar em que se encontram as diferentes linguagens e estratégias
discursivas. A metodologia envolve pesquisa bibliogréfica e estudo de caso, que tem como objeto os programas de TV “Entre Vistas” e “Perspectivas”. O estudo é interdisciplinar
e as atividades envolvem pratica, pesquisa bibliogréfica e estudo de caso. A pratica abrange produgéo de contetido, como captacéo de imagens e escolha dos angulos de acordo
com o estilo de imagem que se pretende produzir, teasers e texto referentes aos programas de TV, bem como gestéo de rede social e a divulgag&o das producées audiovisuais
no Facebook e no YouTube. A discusséo tedrica é permeada pelo conceito benjaminiano de limiar e conta ainda com autores como White (1994) e Verén (2004) para refletir,
respectivamente, sobre a linguagem e as estratégias discursivas, considerando as especificidades e os encontros entre o fazer profissional do jornalismo e da publicidade dentro
de produgdes audiovisuais. Observa-se que o jornalismo, de modo geral, é entendido como atividade de apurar e contar histérias reais com objetividade e clareza, conforme
Erbolato (2003), e que a publicidade, em sentido amplo, é percebida como a agéo de tornar publico ideias e valores defendidos por determinada organizagéo, segundo Pinho
(2001). Diante desse contexto, parte-se do pressuposto de que a linguagem, em especial a que fundamenta a comunicagéo audiovisual, encontra-se, portanto, num limiar que,
segundo perspectiva de Walter Benjamim discutida por Marie Jeanne Gagnebin (2010), refere-se, ao mesmo tempo, ao ponto em que fronteira e passagem se encontram, ou
seja, a diferenga e & mesclagem entre dois universos ou espacos. Por isso, tornam-se relevantes a reflexdo, a pesquisa e a andlise sobre o limiar da publicidade e do jornalismo
na construcdo da narrativa audiovisual. O estudo é interdisciplinar, envolve aspectos de dois cursos da instituicdo — Jornalismo e Publicidade & Propaganda —, bem como
contetidos como redagao publicitaria e redagéo jornalistica, producéo audiovisual e comunicagéo visual e integra a pesquisa com o ensino, a pratica e a experimentagéo
jornalistica e publicitaria, uma vez que o bolsista participa da producéo dos programas e da gestdo da rede social. Assim, as atividades envolvem préatica, pesquisa bibliografica e
estudo de caso. A pratica abrange producéo de contetido, como captacéo de imagens e escolha dos angulos de acordo com o estilo de imagem que se pretende produzir, teasers
e texto referentes aos programas de TV, bem como gestédo de rede social e a divulgagdo das produgdes audiovisuais no Facebook e no YouTube. Observa-se que, nas
producdes jornalisticas estudadas, o aspecto publicitario se faz presente em diversos momentos como, por exemplo, na constru¢do do nome, agdo que envolve o método de
redacgao publicitaria denominado de associacéo de ideias e palavras, conforme discusséao feita por Carrascoza (2003); na elaboragdo de vinhetas de abertura e de passagem que
abrangem fundamentos da comunicagéo visual que tém Arnheim (2002) como referéncia, e, ainda, na construcéo da narrativa audiovisual, fundamentada nas discussdes sobre
roteiro propostas por Comparato (2009). Todas as atividades envolvem o labor com as palavras e adotam técnicas de redagédo publicitaria. Ainda que tais agdes possam ser feitas
por jornalistas, € interessante observar que a presenca de um publicitario na construgéo e divulgagdo de produgdes informacionais contribui com nuances especificas para o
processo. Ainda que cada qual tenha sua area de atuacéo, parte-se do pressuposto de que o encontro desses dois campos profissionais — jornalismo e publicidade & propaganda
— é promissor para o fortalecimento da identidade de um programa televisivo na medida em que, nesse caso, pode enriquecer a comunicacgéo audiovisual adotada para a
construcéo das histérias narradas, bem como incrementar a redagdo das chamadas para redes sociais por meio de técnicas publicitarias. Até o momento, é possivel perceber
pontos convergentes e divergentes entre a narrativa jornalistica e a publicitaria e suas possibilidades de integragdo: além do caracter jornalistico, faz-se presente o aspecto
publicitario em diversos momentos da producéo dos programas como na constru¢cdo do nome, elaboracéo de vinhetas e de chamadas e, ainda, na construgédo da prépria narrativa

audiovisual.
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